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Genel Ekonomik ve Demografik Gostergeler

Niifus 50.382.000 (IMF, 2019 tahmini)

Dil ispanyolca, ingilizce

Yizolglimii 1.141.748 km?

Baskent Bogota

Para Birimi Kolombiya Pezosu (COP) 1USD=3.235COP 1TL=542COP

Baslica Sehirler

GSYiH

GSYiH Biiyiime Hizi

Kisi Basina Disen Milli Gelir

%3,54 (IMF, 2019 ta

Bogota,Cal, Medellin, Barranquilla
336.599.000.000 (IMF, 2019 tahmini)

hmini)

6.681 (IMF, 2019 tahmini)

Enflasyon % 3.24 (2018)
ihracat 41.769.699.000 (2018)
ithalat 51.232.805.000 (2018)

Kaynak: Ekonomi Bakanligi, Trademap, Statista.com

Kolombiya, Orta ve Gliney Amerika arasinda bir baglanti noktasi olmasi dolayisiyla stratejik bir

konuma sahiptir. Yuzélcimi bakimindan Latin Amerika Ulkeleri arasinda 5. buylik llke olan

Kolombiya’nin Pasifik Okyanusu’na ve Karayip Denizi’'ne kiyisi bulunmaktadir. Sinir komsulari

Panama, Ekvator, Peru, Venezuela ve Brezilya’dir.
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NUFUS

Yaklasik 46,7 milyon nifusu ile Kolombiya, Latin Amerika’da ise Brezilya ve Meksika’nin ardindan
en fazla nifusa sahip 3. Glkedir. Niifus artis hizi %1, yas ortalamasi 29,3’tir. Nifusun %24,9'u 0-14
yas arasinda, %68,1'i 15-64 yas arasinda, %6,9'u ise 65 yas ve lzerindedir. 30 yasin altindaki
nifusun orani da %55'tir.

Kolombiya’nin resmi dili ispanyolca olup, Kolombiya diinyada ispanyolca konusan niifus agisindan
Meksika’nin ardindan 2. Ulkedir. Okur-yazarlik orani %94,7’dir. Nifusun %76,4’G kentlerde
yasamaktadir. Ulkeye ilk gelen Avrupali gécmenler ispanyollar olup, diger Avrupa Ulkelerinden
(italya, Almanya, Fransa, isveg, Polonya ve Rusya gibi) ve Venezuela’dan da gécler yasanmistir.

Kolombiya, 23,7 milyon civarindaki toplam isgiicii ile diinyada 28. siradadir. Isgiiciiniin %17’si
tarim, %21’i sanayi ve %62’si hizmetler sektoriinde istihdam edilmektedir. Nifusun %33’l
yoksulluk sinirinin altinda yasamaktadir. issizlik orani ise %9,1 seviyesindedir.

Kolombiya, “International Institute for Management Development” tarafindan yapilan bir
calismada 2010 yilinda bolgede kalifiye isglicti agisindan 2. sirada gosterilmistir. isci-isveren iliskileri
genelde sorunsuzdur ve sirket faaliyetlerine engel olusturmayacak sekilde diizenlenmistir. Price
Water House Coopers tarafindan 2009 yilinda yapilan bir calismaya gore de Kolombiya, Gliney
Amerika’nin en Uretken isgiiciine sahip ve calisma saatlerinin en uzun oldugu Ulkesidir. Kolombiya
ayni zamanda, Latin Amerika’da en iyi liniversite egitimi hizmeti verilen 3. tGlkedir (IMD).

SiYASi VE iDARI YAPI

20 Temmuz 1810 tarihinde bagimsizligini kazanan Kolombiya’da Devlet Baskanhgi gorevini 25
Mayis 2014 tarihinden bu yana Juan Manuel Santos Calderon yiiritmektedir. Devlet Baskani, hem
hikimetin hem de devletin basinda olup, gorev siresi 4 yildir. Yasama kanadi olan Kongre, Senato
(102 tiye) ve Temsilciler Meclisi (166 lye) olmak tizere iki kamaralidir. Ulkede bir sonraki secimler
2018 yilinda gergeklestirilecektir. Ulke, idari agidan 32 eyalet ve 6 ana bolgeden (Karayipler, Pasifik,
Andean, Orinoquia, Amazon ve Adalar) olusmaktadir.

EKONOMIK YAPI

Kolombiya, Latin Amerika’nin 4. diinyanin 40. blyiik ekonomisidir. Artan siyasi ve ekonomik istikrar
ve givenlik kosullarindaki iyilesme, Kolombiya’yi yabanci yatirimcilar icin tercih edilen bir Glke
haline getirmistir. Finans sektoriinin serbestlestirilmesinde, vergi toplama sisteminde ve
istihdamda (fazla mesai Ucreti ve kidem tazminati gibi) reformlar yapilmistir. Petrol endustrisini
canlandirmak amaciyla devlete ait olan petrol sirketi ECOPETROL kismen 6zellestirilmistir. Petrol
ve madencilik disindaki sektorlere (otel, ¢agri merkezi ve serbest bolgeler gibi) yatirim g¢ekilmesi
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icin cesitli politikalar yaratiilmektedir. Portfoy yatirimlarinin ilkede en az 1 sene kalmasi sarti
aranmaktadir. Yalnizca birkag sektér devletin kontrollindedir.

Ulkenin baslica tarim Griinleri kahve, kesme cicek, muz, piring, titiin, misir, seker kamisi, kakao,
yagli tohumlar ve sebzedir. Ormancilik ve balikcilik da gelismistir. GSYIH'nin %12’sini olusturan ve
isgliclinin %13’line istihdam saglayan imalat sanayi, Medellin, Bogota, Cali ve Barranquilla
kentlerinin gevresinde yogunlasmistir. Sektore bulyilk sirketler hakimdir. Baslica sanayi dallari
tekstil (yerel pamuk ve yin igerikli), hazir giyim ve ayakkabi, gida isleme, titiin, demir ve gelik (bir
kismi yerel igerikli), madencilik Urtnleri, otomobil montaji, kimyasallar, petrol isleme ve
petrokimyadir. Geleneksel olmayan ihrac Griinlerinin ihracattaki payi ise son yillarda artmaktadir.
Hizmetler sektdérii GSYiH’nin %56’sini olusturmaktadir. Bankacilik sisteminde son yillarda
Ozellestirmeler yasanmistir. Hali hazirda devlete ait yalnizca bir banka bulunmaktadir. Perakende
sektorindn, artan i¢ talep ve satin alma glicline paralel olarak ekonomik biiyiimeye katkisi giderek
artmaktadir. Havaalanlarinin yenilenmesi ve yeni havaalani insaati ile ilgili projelerin yani sira;
turizm altyapisinin (temali parklar, iskele, kongre salonu vb) iyilestirilmesine yonelik glindemde
olan projeler de bliyiimeyi desteklemektedir.

EKONOMI POLITIKALARI

Kolombiya, Ozellikle 1990-1994 willari arasindaki libarallesme politikalari sonucunda
gergeklestirilen gimrik indirimleri, finansal dizenlemeler, 6zellestirme ve liberal doviz kuru
politikasi gibi adimlarla bir serbest piyasa ekonomisi haline gelmistir. Bu politikalar, ithalatin
oniindeki engelleri azaltmis ve hemen hemen bitlin sektérleri dis yatirirma agmistir. Yatirim artisi,
istikrarli ekonomik biylmenin arkasindaki en énemli sebeptir. Petrol ve dogal gaz sektorlerindeki
reformlar, istikrarli para politikalari ve ANDEAN Ticareti Gelistirme ve Uyusturucunun Ortadan
Kaldiriilmasi Anlasmasi (ATPDEA) da ihracat artisina ve ekonomik bliyimeye 6nemli katki
saglamistir.

Cin’in Kolombiya topraklarinda Panama Kanali’na rakip olarak bir rayl sistem projesi gelistirmesi
sonrasinda Cin’in bolgedeki artan faaliyetlerinden endise duyan ABD hikimeti Kolombiya ile
imzaladigi ancak 2006 yilindan bu yana onaylamadigi ABD-Kolombiya Serbest Ticaret Anlasmasi’'ni
nihayet 2011 yilinda onaylamis, Anlasma Mayis 2012’de yiirtrlige girmistir.

Nisan 2011’de ise Meksika, Sili, Kolombiya ve Peru aralarinda bdlgesel blylimeyi destekleyici,
mallarin, hizmetlerin ve kisilerin serbest dolasimi ile ticaretin serbestlestirilmesini dngdren Pasifik
ittifaki’'ni imzalamislardir. Yaklasik 200 milyon niifuslu, 2 trilyon Dolar GSYiH'ye ve 1 trilyon Dolar
dis ticaret hacmine sahip bir alani kapsayan bu Anlasma ile s6z konusu lkeler arasinda
gerceklestirilecek glimrik vergisi indirimleri sayesinde bdlge ici ticaretin artmasi beklenmektedir.
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EKONOMIiK PERFORMANS

Tarim, hayvancilik, bazi mineraller ve endustriyel Urlinler gibi geleneksel olmayan Urlnlerin
ihracatinda son yillarda artis kaydedilmektedir. Bu artista kiresel talebin yani sira Kolombiyali
ihracatcilarin 6nceden Venezuela’ya sattiklari Grinler icin ikame pazarlar bulma cabalarinin etkisi
blyuktdr.

EKONOMIDE GELECEGE YONELIK BEKLENTILER

ic talepteki artisa bagli olarak perakende ve imalat sanayi sektérlerinde biiyiime éngoriilmektedir.
Tekstil ve hazir giyim sektorlerinin kiresel rekabetten etkilenecegi; insaat sektortinin blyik capli
yatirim projeleri, artan madencilik ve eneriji tGretimi ve artan konut talebiyle desteklenecegi; son
yilllarda olumsuz hava kosullari sebebiyle azalan kahve uretiminde beklenen artigsla tarim
uretiminin de artacag ongorilmekte, ancak givenlik sorunlari ve altyapi eksiklikleri nedeniyle
tarimda hizli bir biiyiime beklenmemektedir. i¢ talepteki artis ve satin alma giiciindeki iyilesme
sayesinde perakende sektoriniin de bliylyecegi 6ngorilmektedir.

2018 yilinda Cari Fiyatlara gore, 333,1 milyar dolar olacagi tahmin edilen GSYiH'nin 2019 yilinda
336,6 ve 2024 yilinda 439,2 milyar dolar olmasi beklenmektedir. (IMF)

PAZAR iLE ILGILi BILGILER
DAGITIM KANALLARI

Kolombiya pazarinda, tiketicilere yonelik ¢ok gesitli satis kanal ve dagitim yontemi mevcuttur.
Dagitim yontemi olarak geleneksel magazalara satis yapan toptancilardan, biyik magaza ve
hipermarketlere kadar uzanan genis bir yelpaze séz konusudur. ithal edilen iriinler, 6zellikle de
sermaye mall ve hammaddeler, distriblitor ve acente araciligiyla satilmaktadir. Daha az
rastlanmakla birlikte, blyik yerel imalatcilar dogrudan ithalat yolunu da tercih edebilmektedir.
Bazi bilylk dagitimci, toptanci ve magazalar da ABD basta olmak lizere yabanci tilkelerde satin alma
ofisi veya depo agmakta ya da aracilardan kaginmak icin internet Gzerinden satici ve Ureticilerle
baglanti kurmaktadir.

Diinyanin farkli vyerlerinden c¢ok c¢esitli Grin Kolombiya pazarinda makul fiyatlarla
bulunabilmektedir. Kagak mallar ve distk faturalandirma hala énemli bir sorun olup, bu konuda
ilerleme kaydedilmektedir. Serbest bolgeler ve antrepolar, daha ¢ok ihracata yonelik mallarin
ithalati ve ihracat Urlnlerinin islenmesi igin kullaniimaktadir. Gimrik islemlerinin elektronik hale
getirilmesi (MUISCA) ile bu sorunlarin da 6niline gecilmesi beklenmektedir.
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Kolombiya kanunlari yabanci firmalarin 6zel sektor satislarinda yerel bir temsilci ile calismalarini
zorunlu kilmamakla birlikte, Kolombiyali sirketlerin ¢ogu satis sonrasi servis gibi nedenlerle tlkede
temsilciligi olan yabanci sirketlerle is yapmayi tercih etmektedir. Kolombiya pazarina giriste bir
acente ya da temsilci veya distribtor ile calisilmasinda fayda vardir. Pazarlama, egitim, numune,
yedek parca, satis sonrasi servis gibi konularda acentenin desteklenmesi ve sikca ziyaret edilmesi
de 6nemlidir.

Acente, temsilcilik ya da distribGtor ile ¢alismak isteyen sirketlerin dncelikle Kolombiya Ticaret
Kanunu’na uygun sekilde s6zlesme imzalamasi, daha sonra da acente/temsilci/distribitorin bagli
oldugu Ticaret Odasi’'na kayit yaptirmasi gerekmektedir. Acente ya da temsilci yabanci sirket ile
yasal baga sahip olup onun adina sbézlesme imzalama gibi islemleri yapabilmekte, atanmis
distribltor ise bagimsiz hareket hakkina sahip olup GriinG yabanci sirketten satin aldiktan sonra
riski de Ustlenerek yurt icinde satmaktadir.

TUKETiIM PiYASASI, TUKETiCi TERCIHLERi VE TUKETIM HARCAMALARI

Kolombiya Latin Amerika’daki en fazla niifusa sahip 3. tlkedir. Tiketim harcamalari ise son 5 yilda
neredeyse 2 katina ¢cikmistir. Tliketici profiliincelendiginde 6zellikle son yillarda niifiisun yarisindan
fazlasinin ekonomik olarak aktif oldugu ve bunun da dértte birinin perakende satislar agisindan
onemli olan calisan, orta yas alti kesim oldugu goriilmektedir. 2020 yilinda orta sinifin toplam
nifusa oraninin %37’ye ulasacagl tahmin edilmektedir. Kadinlar da son yillarda ¢alisma yasaminda
aktif rol almakta, aligverise ayrilan sire giderek kisalmakta, katalog, telefon ve web Ulzerinden
siparisler yayginlasmakta ve kredi karti kullanimi artmaktadir.

Kalite, karlihk, fonksiyonellik ve maliyet, Kolombiyal tiiketicilerin satin alma kararlarini etkileyen
unsurlardir. Satis sonrasi servis imkani, satin alma kararini etkilemekte ve tiiketicilerin baglihgini
artirmaktadir.

Gida driinlerinde ise Kolombiyal tiketiciler kalite ve sosyal stati ile iliskilendirilen marka
taninmishgi, givenilir ve yeterli bilgi sunulmasi (porsiyon sayisi, beslenme degeri, son kullanma
tarihi vb), gekici ve renkli ambalaj (6zellikle gocuklara yonelik gida Urlinlerinde) gibi faktorlere
dikkat etmektedir. Bu bilgilerin ispanyolca dilinde sunulmasi gerekmektedir.

Sehirli nifusun toplam niifus icindeki payinin artmasiyla birlikte yiyecek-icecek satislarinda artis
beklenmektedir. Hipermarket ve ekspres satis magazalarinin giderek daha fazla 6nem kazanacagi
dustnilmektedir. Gida harcamalari icinde en fazla artis kaydeden Griin grubu sebze, yaglar, et ve
meyvedir. Bu durum, Kolombiyalilar'in saglikli beslenmeye giderek daha ¢ok 6nem verdigini
gostermektedir.

Alkollii icecekler icinde ise bira tiiketiminin hizla arttigi gériilmektedir. Ulkedeki bira iretimi ¢ok-
uluslu SABmiller sirketinin sahip oldugu Bavaria’nin elindedir. Sirket, Club Colombia, Pilsen, Poker,
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Costefia, Aguila ve Aguila Light gibi markalarin Gretimini yapmaktadir. Son yillarda, yiksek gelir
seviyesindeki tiiketicilere yonelik olarak italyan birasi olan Peroni’yi ithal etmeye baglamistir.

Dayanikli tiiketim mallarinda ve yari-dayanikh tiiketim mallarindaki artisin, hizli tiketim mallarina
gore daha dislk seyretmesi beklenmektedir. Tiiketici elektroniginde de satislarin artmasi
beklenmektedir.

Kolombiyalilarin giyim ve ayakkabi harcamalari ise kiresel krizin yol agtig tasarruf egilimi, Cin
menseli Urlinlerin pazara girmesiyle fiyatlarin diismesi ve ylikselen kalitenin daha uzun araliklarla
Uriin yenileme ihtiyaci dogurmasi gibi faktorler nedeniyle azalmistir. Bununla beraber, giyim ve
ayakkabi sektorii Kolombiya ekonomisinin en dinamik sektorlerinden biridir. Kolombiya son
yilllarda, 6nemli moda etkinliklerine ev sahipligi yaparak Latin Amerika moda diinyasinin
merkezlerinden biri haline gelmistir.

REKLAM, PROMOSYON VE SATIS TEKNIKLERI

Kolombiya pazarinda yeni tiketim mallarini tanitabilmek igin yaygin bir tanitim kampanyasi
ylritilmesi gerekmektedir. Medyada yayimlanan reklamlar, makaleler, radyo ve televizyon,
gazeteler, dergiler, ticari dergiler ve internet reklamlari tanitim icin etkin yontemlerdir.
Kolombiya’da yaklasik 30 adet 6nemli gazete yayimlanmakta olup, 6zellikle biiyik sehirlerde en
etkili tanitim yontemi gazete reklamidir. Ayrica yine ¢ok sayida ticaret ve is dergisi, ulusal/bolgesel
televizyon ve radyo kanall mevcuttur. Sanayi ve ticaret birliklerinin de dizenli olarak yayinladiklar
bilten ve dergiler bulunmaktadir.

Bazi sirketler ve slipermarketler yeni Grlinlerin tanitimi icin cekilis, indirim kuponlari, tadim
standlari gibi ydntemler uygulamaktadir. Ozel génlerdeki promosyonel satislar ve kampanyalar da
Kolombiyali tiketicinin ilgisini cekmektedir. Internet kullaniminin artmasi ile birlikte e-ticaret
yayginlasmakta, katalog ve TV satislari da artmaktadir.

AMBALAJ, PAKETLEME VE ETIKETLEME

Gida, eczacilik ve tekstil Urunleri haricindeki Urinler icin 0zel bir etiketleme kurali
bulunmamaktadir. islenmis gida Griinlerinin etiketinde Griiniin adi, miktar agirhgina gore icerik
bilgileri, imalatginin ve ithalatginin adi ve adresi, mense, birim sayisi, saklama ve kullanma
(gerektiginde) bilgileri, son kullanma tarihi ve Sosyal Giivenlik Bakanligl ya da Ticaret Bakanhgi
tarafindan gerekli gorilen diger bilgiler belirtiimelidir. Etiket ve sekiller hatali veya yaniltici
olmamalidir.

ilaglarin izerinde ispanyolca “medikal, dental ve veteriner recete ile satilabilir” yazilmasi, ayrica
urtnln jenerik adi, ticari adi, net agirhigi/hacmi, bilesimindeki aktif maddelerin agirhgi/miktari,
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lisans numarasi ve parca numarasi da belirtilmesi gerekmektedir. Raf 6mri kisitli olan Grinlerin
son kullanma tarihi de belirtilmelidir.

Hasarat ilaglari ve diger toksik Uriinlerin Gzerine kurukafa ve carpraz kemik resmi ile birlikte zehir
kelimesinin ispanyolca dilindeki karsiliginin yazilmasi zorunludur. Kullanma talimati ve panzehir
bilgileri de belirtilmelidir. Panzehiri olmayan Urinlere lisans verilmemekte, bu (rinler yalnizca
kamu saghigi otoritelerinin dogrudan kontroli altinda kullanilabilmektedir.

Alkollli ve sert ickilerde hem yerel hem de uluslararasi firmalar acisindan pek cok karmasik ve
celiskili dizenleme mevcuttur. Dondurulmus sebzelerde ve yas meyve-sebzede etikette mense
bilgisi zorunlu degildir. islenmis gidalar icin etiketleme kurallarinda, (iriiniin muhteviyatindaki
maddelerin menseine iliskin bir diizenleme bulunmadigindan, eger tlkeye ithal edilen Griin iki farkli
ulke menseli sebze vs igeriyorsa, etikette yalnzca urind isleyen firmanin isim ve adres bilgisinin ve
ardnadn dretildigi Glke bilgisinin gosterilmesi yeterlidir.

islenmis ithal gida Urtinlerinde etiket ile ilgili islemlerin perakende satisa sunulmadan tamamlanmis
olmasi gereklidir. Bu sorunluluk ithalatginin olup, ithalatgilarin ¢ogu etiketleme ile ilgili
dizenlemelerin mense llkede ihracatgl tarafindan yapilarak urinin gonderilmesini talep
etmektedir.

TiCARETi ETKILEYEN KULTUREL FAKTORLER

Kolombiya’nin resmi dili ispanyolca olmakla birlikte, tilkede uluslararasi sirketlerin yaygin olmasi
sebebiyle ingilizce de yaygin olarak kullanilmaktadir. Ancak toplantilarda ve fuar gibi etkinliklerde
ispanyolca’ya hakim personel ya da terciiman bulundurulmasi ve tanitim materyallerinin
ispanyolca dilinde de hazirlanmasi tavsiye edilmektedir. Kolombiya’da is yapma maliyeti diger Latin
Amerika Ulkelerine kiyasla yuksek olup, ABD ve Avrupa Ulkelerine yakindir. Santos Hikiimeti,
ulkenin altyapisinin gelistiriimesi, modern bir yatirm ortami yaratilmasi ve operasyon
maliyetlerinin distirilmesine dncelik vermektedir.

is ziyaretlerinin cogu baslica biiyiik sehirlere (Barranquilla, Bogota, Cali, Cartagena ve Medellin)
yapiimaktadir. Petrol alanlari ve madenlere yapilacak ziyaretlerde givenlik kosullarina dikkat
edilmelidir. Kolombiya’da bélgeler arasi farkhliklar yiiksektir. Ulkenin kiyi kesimlerinde yasayanlar
daha rahat ve acik bir iletisim tarzina sahiptir. Kolombiyallar’in is ciddiyeti oldukca yiiksektir. iki
Ulkenin birbirine yakin olmasi, llkede ¢ok sayida Amerikan kokenli sirketin uzun siredir faaliyet
gostermesi, pek cok Kolombiyal’nin ABD’de egitim gérmesi veya c¢alismasi ve tatil/is amach siklikla
ABD’ye yolculuk etmesi nedeniyle calisma aliskanliklari ve is etigi acisindan Kolombiyalilar ABD ile
benzerlik gbstermektedir.

Kolombiya is hayatinda genel olarak resmiyet, nezaket ve yardimseverlik hakimdir. ispanyolca
konusulmasi Kolombiyal is adamlarinca takdirle karsilanmaktadir. Bir odaya girildiginde ve
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ayrilirken el sikisiimasi beklenir. Sosyal statilerin farkinda olunmasi ve bu statlilere 6nem veriliyor
olunmasi sebebiyle, Ginvanlarin takdimi ve Gnvanlarla hitap edilmesi gerekmektedir. Toplantilar,
yavas ve uzun istisarelerle gecebilir. Bir hafta dnceden randevu almadan toplanti organize
edilebilmesi zordur. is toplantilarinda takim elbise giyilmesi beklenmektedir. Yemekli toplantilar,
kokteyller ve resepsiyonlarda da ortaklik ya da s6zlesme konulari gorisilebilmektedir.

Kolombiyalilar is yapmadan dnce muhataplarini kigisel olarak tanimaya da énem vermektedir. Bu
bakimdan, belli bir seviyede sahsi iliskilerin kurulmasi da avantaj saglayabilmektedir. Gileryizli
olmak ve is disindaki 6nemli ve glincel konulardan da konusabilmek, Kolombiyalilarla giivenli bir
iliskinin baslamasinda yardimci olacaktir. Nitekim Kolombiya, kisisel iliskiler ve givenin 6nemli
oldugu bir pazardir.

DIS TICARET
GENEL DURUM

Kolombiya’nin son donemdeki dis ticaret verilerine bakildiginda, ihracatin 2009 — 2012 vyillar
arasinda diizenli bir yikselme grafigi cizdigi ve %83,5 bliyliime gosterdigi, 2012 yilindan sonra ise
egimin tersine dondigl ve ihracatin 2016 yilina kadar %48,5 diizeyinde daralma yasandigi, 2017
yilindan itibaren ise ihracatin tekrar yonina yukariya dondirdigi ve tlkenin ihracatinin %44,2
artarak 2018 yilinda 41.7 milyar Dolara yukseldigi gérilmektedir. 2009 yilinda 32,9 milyar Dolar
olarak gerceklesen ithalat ise 2014 yilina kadar yikselme trendi izlemis ve toplamda %94,6 ‘lik bir
blyime ile 64 milyar Dolara olarak gerceklesmistir. 2014 yilindan sonra dislise gecen ithalat 2016
yilinda 44,8 milya Dolara gerileyerek toplamda %30’luk bir daralma gostermistir. Bu noktadan
sonra tekrar yikselis gosteren ithalat, 2018 yilinda 51,2 milyar dolar diizeyine yiikselmis ve 2016
yitlindan bu yila 14,3 biiyiime gostermistir. 2018 yilinda Kolombiya’nin dis ticaret agigi 9.5 milyar
Dolar dizeyinde gergeklesmistir.

IHRACAT
Kolombiya, 2009 yilinda 32,8 milyar USS ihracat gerceklestirmistir. 2013 yilinda ise 58,8 milyar USS
ihracat gergeklestirerek 2009-2013 yillari ddneminde %79 bliyime saglanmistir. 2018 yilinda 41,8

milyar USS lik ihracat rakamina gerileyen Kolombiya, son 5 yillik donemde %29 daralma
gostermistir.
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Yillara Gére Kolombiya’nin ihracati (1000 US$)
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Kaynak: Trademap

Kolombiya’nin ihracatindaki ilk 10 Uriin (2018, 1000 US$)

Sektor / Uriin 2018 Yili ihracat Degeri
(1000 USD S)
27 Mineral yakitlar, yaglar, damitma Uriinleri, vb 24.163.057
‘09 Kahve, Cay, Paraguay Cayi ve Baharat 2.348.746
71 Tabii veya kiltur inciler, kiymetli veya yari kiymetli taslar vb 1.632.636
’39 Plastik ve mamdilleri 1.532.967
’06 Canli Agaclar Ve Diger Bitkiler; Yumrular, Kokler ve Benzerleri; 1.477.877
Kesme Cicekler ve Siis Yapraklari
‘08 Yenilen Meyveler ve Yenilen Sert Kabuklu Meyveler; 1.057.841
Turunggillerin Ve Kavun Ve Karpuzlarin Kabuklari
’72 Demir ve Celik 650.785
87 Demiryolu, tramvay disindaki araglar 645.700
’15 Hayvansal veya Bitkisel Kati ve Sivi Yaglar ve Bunlarin 623.021

Parcalanma Uriinleri; Hazir Yemeklik Kati Yaglar; Hayvansal
veya Bitkisel Mumlar

17 Seker ve Seker Mamulleri 518.266
Digerleri 7.118.803
TOPLAM 41.769.699

Kaynak: Trademap

Kolombiya’nin, 2018 yilinda gergeklestirdigi 41,8 milyar USS lk ihracatin en buytk bolimini
“Mineral yakitlar, yaglar, damitma urinleri, vb” almaktadir ve toplam ihracattan aldig1 %57,8 ‘lik
pay ile ilk sirada bulunmaktadir. Son 5 yillik doneme baktigimizda ise ilk 10’da bulunan Griinlerden
“Hayvansal veya Bitkisel Kati ve Sivi Yaglar ve Bunlarin Parcalanma Uriinleri; Hazir Yemeklik Kati
Yaglar; Hayvansal veya Bitkisel Mumlar” %79,1 ‘lik artis ile en fazla artis gésteren (riin grubu
olmustur
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Kolombiya’nin ihracati ve Ulkelere gére Dagilimi (2018, 1000US$)
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Kaynak: Trademap

2018 yilinda ihracat rakamlari ve (lkeler dagihmina gore yapilan grafikten de anlasilacagi lzere
Kolombiya’nin ihracatinda ilk sirayr ABD almaktadir. Kolombiya’nin ihracatinda ABD’yi Cin ve
Panama birbirine yakin rakamlarla takip etmektedir. Tirkiye Kolombiya’nin ihracat yaptigi pazarlar
arasinda buyuklik bakimindan 5. sirada yer almaktadir.

ITHALAT

2009 yilinda 32,9 milyar dolar olan ithalat, 2013 yilinda 59,4 milyar dolar olarak gergeklesmistir.
Trademap.com verilerine gére 2018 yilinda bu rakam 51,2 milyar dolara gerilemistir.

Yillara Gére Kolombiya’nin ithalati (1000 US$)
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Kaynak: Trademap
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Kolombiya’nin ithalatinda ilk 10 iiriin (2018, 1000 USS)

Sektor / Uriin 2018 Yili ithalat Degeri
‘84 Makine, niikleer reaktorler, kazanlar, vb 5.812.878
'85 Elektrik, elektronik cihazlar 5.783.608
’87 Demiryolu, tramvay disindaki araglar 4.341.840
’27 Mineral yakitlar, yaglar, damitma Grilinleri, vb 3.535.361
39 Plastik ve mamiuilleri 2.506.143
’30 Eczacilik Uriinleri 2.394.105
’29 Organik Kimyasal Uriinler 2.284.566
72 Demir Ve Celik 1.807.965
’10 Hububat 1.667.482
'90 Optik, fotograf, teknik, tibbi, vb cihazlar 1.520.476

Digerleri 19.578.381
TOPLAM 51.232.805

Kaynak: Trademap

Kolombiya, 2018 yilinda gergeklestirdigi 51,2 milyar USS lik ithalatin en blyik bélimuni Makine,
nikleer reaktorler, kazanlar, vb. almaktadir ve toplam ihracattan aldigi 11,3 pay ile ilk sirada
bulunmaktadir. Son 5 yillik déneme baktigimizda ise ilk 10’da bulunan triinlerden Eczacilik Grinleri
hari¢ tlim Grin gruplarinda disis yasandigi gérilmektedir.

Kolombiya’nin ithalati ve Ulkelere Gore Dagilimi (2018, 1000 USS)
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2017 yilinda ithalat rakamlari ve Ulkeler dagilimina gore yapilan grafikten de anlasilacagi lizere
Kolombiya’nin ithalatinda ilk sirayr ABD almaktadir. Kolombiya’nin ithalatinda ABD’yi Cin ve
Meksika takip etmektedir. Tirkiye Hindistan’in ihracat yaptigi pazarlar arasinda buyudklik
bakimindan 25. sirada yer almaktadir.
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KOLOMBIYA - TURKIYE ARASINDAKI TICARET

Kolombiya ile yapilan ikili ticaret, son 10 yillik dénemde artan bir sekilde Tirkiye aleyhine agik
vermektedir. 2018 yilinda Kolombiya’ya ihracatimiz bir dnceki yila gére %33,5 oraninda artmis ve
320,1 milyon dolar olarak gerceklesmistir. ithalatimiz da bir énceki yila gére %20,3 oraninda
artarak 1.7 Milyar dolar olmusgtur. Dis ticaret dengesi aleyhimize gelismis ve dis ticaret agigimiz 1.3
milyar dolar olarak gerceklesmistir. Acigin artmasinda, ihracatimizdaki kisith artisa karsilik
ithalatimizda yasanan 6zellikle mineral yakitlara bagl yiksek artis etkili olmustur.

Yillara gére Kolombiya - Tiirkiye arasindaki ithalat ve ihracat rakamlari (1000USS)
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Kolombiya’nin Tiirkiye’den ithalat Yaptigi ilk 5 tiriin (2018, 1.000USS)

Fasil Aciklama ithalat Degeri Payi(%)

'72  Demir Ve Celik 94.721 29,53

'25  Tugz; Kikirt; Topraklar Ve Taslar; Alcilar, Kiregler ve 32.441 10,11
Cimento

'28  Anorganik Kimyasallar; Kiymetli Metallerin, 22.595 7,04

Radyoaktif Elementlerin; Nadir Toprak Metallerinin
ve izotoplarinin Organik veya Anorganik Bilesikleri

'62  Orilmemis Giyim Esyasi ve Aksesuari 21.823 6,80
'84  Nikleer Reaktorler, Kazanlar, Makinalar, Mekanik 20.814 6,49
Cihazlar ve Aletler; Bunlarin Aksam Ve Parcalari
Diger Urlinler 128.406 40,03
Toplam 320.800 100

Kaynak:Trademap
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Kolombiya’nin Tiirkiye’ye ihracat Yaptigi ilk 5 iiriin (2018, 1.000US$)

Fasil Aciklama ithalat Degeri Payi(%)

'27  Mineral Yakitlar, Mineral Yaglar Ve Bunlarin 1.668.871 98,68
Damitilmasindan Elde Edilen Uriinler; Bitimenli
Maddeler; Mineral Mumlar

'71  Tabii Veya Kiiltiir inciler, Kiymetli Veya Yari Kiymetli 14.337 0,85
Taslar, Kiymetli Metaller, Kiymetli Metallerle
Kaplama Metaller,Taklit Mlcevher Esyasi; Metal Para

'09 Kahve, Cay, Paraguay Cayi Ve Baharat 2.576 0,15

'08 Yenilen Meyveler Ve Yenilen Sert Kabuklu Meyveler; 1.156 0,07
Turunggillerin Ve Kavun Ve Karpuzlarin Kabuklari

'17  Seker Ve Seker Mamulleri 833 0,05
Diger Urlinler 3.346 0,20
Toplam 1.691.119 100

Kaynak:Trademap

KOLOMBIYA EV VE MUTFAK ESYALARI iTHALATI

Kolombiya 2014 yilinda 328 milyon USS ev ve mutfak esyalari ithalati yapmis olup, 2018 yilinda bu
deger 270,6 milyon USS’ a gerilemistir. Bu 5 yillik donemde ev ve mutfak esyalar ithalatinda
yaklasik % 17,5 gerileme yasanirken benzer sekilde ayni tiriin grubunda Tirkiye’den ithalati %19.34
daralma gostermistir.

5 Y|IIk Kolombiya Ev ve Mutfak Esalarl ithalati ve Ulkeler Gore Da§|I|m| (1000 USS)
No | Ulke 2014 2015 2016 2017 2018 | 2018 Payi

(%)
0 | Genel 328.205 274.281 | 223.972 233.753 270.647 100
1 | Cin 209.237 171.541 137.087 145.653 175.044 64.68
2 | Meksika 19.178 21.051 19.205 22.210 18.375 6.79
3 | Ekvator 25.181 21.412 15.829 13.191 13.158 4.86
4 | AB.D. 17.201 13.911 10.340 10.203 11.558 4.27
5 | Brezilya 8.121 6.878 7.769 6.195 8.622 3.19
6 |italya 4.780 4931 4.962 5.736 8.262 3.05
7 | Peru 11.147 6.973 4.717 4.088 5.483 2.03
8 | Tayvan 3.419 2.916 2.769 2.461 3.156 1.17
9 |ispanya 2.354 1.624 1.572 1.839 3.112 1.15
10 | Fransa 4.512 2.701 1.906 2.515 2.508 0.93
18 | Turkiye 1.453 1.125 869 1.789 1.172 0.43

Kaynak:Trademap
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Kolombiya Ev ve Mutfak Esyalari Uriinler Bazinda ithalati (2018, 1000 USS$)

Aciklama ithalat Degeri Payi(%)
Toplam 51.232.805

Ev ve Mutfak Egyalari Toplam 270.647 100
Metal Ev ve Mutfak Egyalari 83.340 30,79
Plastik Ev ve Mutfak Esyalari 56.276 20,79
Elektrikli Ev ve Mutfak Esyalari 92.126 34,04
Cam Ev ve Mutfak Esyalari 17.541 6,48
Seramik Ev ve Mutfak Esyalari 21.364 7,90
Ahsap Ev ve Mutfak Esyalari 0 0

Kaynak:Trademap

Kolombiya ev ve mutfak esyalari Giriinleri ithalatinin tim Griin gruplarinin ithalatindan aldigi pay
%0,53 ve 270,6 milyon USS dir.

Kolombiya’nin Tiirkiye’den Ev ve Mutfak Esyalari Uriinler Bazinda ithalati (1000 USS)

Aciklama ithalat Degeri  ithalat Degeri  Payi(%) Degisim
2014 2018 2018 2014-2018
Tirkiye’den Toplam ithalat 204.698 320.800
Ev ve Mutfak Esyalari ithalati 1.453 1.172 100 (-)%19.34
Metal Ev ve Mutfak Esyalari 108 82 7,00 (-)% 24,07
Plastik Ev ve Mutfak Esyalari 301 392 33,45 % 30,23
Elektrikli Ev ve Mutfak Esyalari 58 143 12,20 % 146,55
Cam Ev ve Mutfak Esyalari 974 397 33,87 (-)%59,24
Seramik Ev ve Mutfak Esyalari 11 158 13,48 % 133,64
Ahsap Ev ve Mutfak Esyalari 1 0 0 -

Kaynak:Trademap

Turkiye’nin Kolombiya ev ve mutfak esyalari Grlinleri ithalatindan aldigi pay %0,43 ve 1.2 milyon
USS dir.

Kolombiya Ev ve Mutfak Esyalari Glimriik Vergisi Oranlari

Aciklama Vergi Orani(%)
Metal Ev ve Mutfak Egyalari 15 %
Plastik Ev ve Mutfak Esyalari 15 %
Elektrikli Ev ve Mutfak Esyalari 5.00% - 15.00%
Cam Ev ve Mutfak Esyalari 15 %
Seramik Ev ve Mutfak Esyalari 15 %
Ahsap Ev ve Mutfak Esyalari 15%

Kaynak:Trademap
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NAVLUN
istanbul Ambarli limanindan Kolombiya Cartegena Limanina

20” Konteyner icin 2.700$
40” Konteyner icin 3.500$

Olarak alinmis olup, bahsekonu tutarlara liman masraflari ve i¢ tasimalar dahil edilmemistir.
Komple konteyner tagimada sure yaklasik 45 glin olarak verilmektedir.

Faydali Adresler

T.C. Bogota Biiyiikelgiligi
Ece Oztiirk Cil
Kolombiya Bliyikelcisi

Adresi: Embajada de Turquia Calle 76, No : 8-47, Bogota- Colombia
Telefon: +57 1321 00 70

Faks: +57 1321 00 76

E-posta: embajada.bogota@mfa.gov.tr

T.C. Bogota Ticaret Miisavirligi

Turker Kocamis
Bogota Ticaret Musaviri

Adres: Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor Calle 76 No:8-47 Bogota Colombia
Tel: +57 1321 00 73

Faks: +57 1321 00 76

E- posta: bogota@ekonomi.gov.tr
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